tijd? Het idee ging
niet meer uit m’n hoofd. Maar
de grote vraag aan mezelf was
natuurlijk: waarin ga je dan
ondernemen?”

Merk

»In die tijd gaf ik les aan de
‘Hogeschool. Daar probeerde ik
mijn leerlingen in praktijkles-
sen over te brengen hoe je een
nieuw merk in de markt neer-
zet. Waar begin je dan? Waar is
behoefte aan? Op die vragen
Dbleef het angstvallig stil in de
Klas. Dus verzon ik zelf een
voorbeeld, dat me zo ineens te
binnen ot: dat ik nooit een
leuke bikini kan vinden. Als
moeder van twee kinderen, die
bovendien geen achttien meer
is, gaat het geen goedkoop
H&M’etje meer worden, want
ik wil pasvorm en kwaliteit.
Aan de andere kant heb ik geen
zin om honderden euro’s uit te
geven.”

Bikinicase

,»In eerste instantie ben ik die
*bikinicase’ dus gaan uitwerken
om mijn leerlingen duidelijk te
maken hoe je een merk opzet.
Daarbij was een goed merktcon-
cept het uitgangspunt. Wat ik
daarmee bedoel? Nou, neem een
merk als Rituals. Dat straalt een
bepaald gedachtegoed uit: maak
van iedere dagelijkse handeling

aanschaffen. Ik ging voelen,
kijken en passen. De helft bleek
meteen troep en verder zat de
petrfecte er gewoon niet tussen.

De volgende stap was het
schrijven van een onderne-
mingsplan en daarna kwam de
fase van het ontwerpen naar
eigen smaak en gevoel, met
kwalitatief de mooiste stoffen.
In de tussentijd las ik alle mo-
debladen en bleef ik maar turen
op stranden naar wat vrouwen
daar droegen. ”

Perfecte bikini?

»»Die heeft natuurlijk een goede
pasvorm. De stof is allesbepa-
lend. Die moet van zulke goede
kwaliteit zijn, dat ’ie direct
goed aanvoelt en stevigheid
biedt. De bandjes mogen niet
snijden. Bij mij is alles dan ook
strikbaar. De ontwerpen zijn
vrij basic, ik voeg er details aan
toe als een stoere riem of ruches
en ringen. Verder ontwerp ik
vaak vanuit een bepaald type
vrouw. De vollere vrouw wil
graag een hoger broekje en daar
zit dan ook vaak een groter
topje bij. De slanke vrouw heeft
juist behoefte aan kleine broek-
jes en voorgevormde cups met
liefst een beetje vulling. We
breiden ook langzaam uit, we
willen over een jaar ook E-en
F-cups produceren. Daar is
behoefte aan.”

Ayla Kroet-Aytug: 'Het is leuk, een eigen bedrijf, maar het mag je natuur!

Geen tent

,Mijn doelgroep is niet de hele
slinke vrouw, maar de vrouw
die goed in haar vel zit! Ik kop-
pel dat ook niet aan leeftijd.
Weet je, veel vrouwen maken
vaak de fout om een ’tent’ van
een bikini of badpak te kopen,
in de hoop alles te bedekken.
Niet doen! Het moet en mag
allemaal best een beetje span-
nend zijn, ook als je een maatje
meer hebt. Een kleiner broekje
‘maakt juist slanker. Neem wat
dat betreft een voorbeeld aan
vrouwen die je op de Franse en
Spaanse stranden ziet. Al zijn ze
niet superslank, die bikini is
zeker niet alles verhullend.”

Productie

»Na de ontwerpfase rees de
grote vraag: waar laat je de
pilot-collectie produceren?
Nederland is daar tegenwoordig
te duur voor. China mikt op
grote partijen, en ik was na-
tuurlijk nog maar een kleine
speler in de markt. Nu ben ik
half-Turks, dus heb gebruik
gemaakt van mijn ’roots’ en ik
ben naar Turkije gevlogen. Daar
vond ik een fabrikant die het
aandurfde om die hele kleine

aantallen — het ging toen na-
tuurlijk nog nergens over —van
mij te produceren. Tk bofte dat
ik daar vier jaar geleden mee
kwam. Het land is nu zo *boom-
ing’ dat, als ik nu was begon-
nen, ze me helemaal niet had-
den zien staan.”

Eigen pasmodel

Ik ben in die Turkse fabriek
mijn eigen pasmodel. Dat vin-
den ze soms wel raar, maar een
ander wil ik gewoon nie, klaar.
1k wil zelf voelen hoe de biki-
ni’s zitten. Tk geneer me niet
hoor, het zijn allemaal yrouwen
die de modellen daar uitwer-
ken. Inmiddels zijn de banden
er stevig en mijn grote voordeel
is: mijn schoonzus woont vl:

bij die fabrikant. Ze zit boven
op de controle van de productie.
Heel handig. Daardoor heb ik
minimale retouren.”

Koffertje

,,Je kunt nog zulke prachtige
foto’s van je badkleding laten
maken, daar komt de kwaliteit
niet op naar voren. Je moet het
voelen. Dus ben ik vanaf het
begin zelf met m’n monsterkof-
fertje naar de modewinkels toe
gegaan. En dat doe ik eigenlijk

1

Petit-restaurant De Valk steunt Glézen Huis via Leidsch Barrel

’Je moet er niet alleen van profiter

LEIDEN - Nog een paar weken
en het ziet zwart van de men-
sen op en rond de Beesten-
markt in Leiden. Dat is al-
thans de verwachting als het
Glazen Huis van 3FM Serious
Request er staat. Bas Regeer
van petit-restaurant De Valk
zit er middenin. Hij draagt
het jaarlijkse initiatief van
3FM een warm hart toe en
steunt het via het Leidsch
Barrel, waarmee deze krant
geld inzamelt.

Terwijl het barrel van deze
krant de wildernis yan Noord-
Afrika trotseert tijdens een
speciale rally voor het Glazen
Huis, serveert Regeer de podi-
umbouwers van 3FM de lunch.
En als het Glazen Huis er een-
maal staat krijgt hij het nog
veel drukker; de stad maakt
zich op voor vele tienduizenden
extra bezoekers. Regeer ziet het
vol vertrouwen tegemoet.

,»Het is voor een ondernemer

natuurlijk mooi, we zullen het
best drukker krijgen. Net zoals
we het drukker hebben als de 3
oktoberkermis hier naast de
deur staat. Dan lopen hier hon-
derdduizend mensen op één
dag langs, dus we hebben wel
voor hetere vuren gestaan. Maar
ik vind ook, dat je niet alleen
moet meeprofiteren op kosten
van een ander. Je moet bij dit
soort dingen als ondernemer
ook zelf proberen het extra leuk
en gezellig te maken.”
Financieel steunt hij het doel
van dit jaar, moeders in oorlogs-

Keien koppen

De Subaru Impreza waarmee we op pad gaan mag dan beter dan
veel andere gezinsautio’s op rally’s gebouwd zijn, de barrelrijders
van de krant waren er toch nog niet helemaal gerust op. Moto-

risch kregen ze alleen

de woorden en de

is uiteraard ook erg handig als de weg ophoudt. Maar hij is wel
wat laag, hoorden ze toch ook met enige regelmaat. En kijkend
naar de berichten van voorgaande rallyrijders die de onderkant
van hun motor kapot hadden gereden op de rotsen, was dat toch
ietwat zorgwekkend. Autoschadehuis Leiden bood uitkomst. Het
bedrijf was graag bereid de zorgen van de barrelrijders weg te
nemen.’s Morgens brengen, s middags de poort uit met een
metalen plaat onder de motor in plaats van de plastic steentjes-
vanger die er zat. Het barrel kan nu keien koppen

gebieden, via het Leidsch Bar-
rel. Dat vindt Regeer leuker dan
het geld gewoon over te maken
aan het Rode Kruis. Wat hij bij
zijn zaak doet als het Glazen
Huis er is, weet hij nog niet
precies. Het kan van alles zijn,
van toepasselijke broodjesna-
men tot een erwtensoep-met-
worstkraam. ,,Ik ben nog in
overleg over wat mogelijk is”,

zegt hij. ,,Een probleem is dat
de communicatie over het
evenement niet zo soepel
loopt. We zitten er nog maar
een paar weken vandaan en ik
‘weet nog niet precies wat er
waar komt en wat allemaal wel
en niet mag. Desnoods huren
ze de hele tent af als regieka-
mer. Tk laat het gewoon op me
afkomen. ”
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